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O VOLUME DE IMPORTA(;OES BRASILEIRAS DE PERFUME DOS ULTIMOS 10
ANOS

Barbara Dias Firmado?

RESUMO

Este estudo analisou o volume das importacdes brasileiras de perfumes na Ultima década, abordando
as variacdes e os fatores que influenciaram essas flutua¢cdes como: mudancas no comportamento do
consumidor, novas tendéncias e aspectos econdmicos. A pesquisa inclui uma analise do mercado
global e nacional, examinando fatores econdmicos determinantes para as importacdes, 0s impactos da
pandemia de Covid-19, a expanséo do setor de luxo e a evolugédo dos dados historicos. Destaca-se 0
crescimento do consumo de perfumes importados no Brasil e a posicao do pais entre os 50 maiores
importadores da categoria no mundo.

Palavras-chave: Importacao, Perfumes, Consumo, Tendéncias Econdmicas, Setor de Luxo.

1 INTRODUCAO

O estudo do volume de importacdes de perfumes nos ultimos 10 anos refletiu
um panorama dindmico no setor de perfumaria e cosméticos, oferecendo insights
sobre a economia nacional e internacional e os padrdes de consumo da ultima década.
Segundo a Mordor Intelligence (2024), a América Latina, com destaque para o Brasil,
tem mostrado um crescimento significativo no mercado de fragrancias e perfumes. O
Brasil tem se destacado principalmente pela demanda crescente por produtos de luxo,
como perfumes, impulsionada pela evolugdo dos comportamentos de consumo e
aumento da renda disponivel da classe média. Esse contexto reflete ndo s6 a
importancia econémica do setor, mas também revela a conexdo com a cultura e as
preferéncias dos consumidores locais.

As importagfes de perfumes seguiram uma tendéncia semelhante a observada
em outros produtos de luxo. O comportamento de consumo foi amplamente
influenciado por fatores internos e externos, como politicas comerciais, tarifas
impostas pelo governo, variagdes cambiais e a pandemia de Covid-19. Além disso, as
recessdes econdmicas tiveram um papel significativo, afetando diretamente as
preferéncias de consumo e o poder aquisitivo da populacdo, conforme apontado pela
Data Bridge Market Research (2024).

1 Graduanda em Comércio Exterior, na UNISO.
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A andlise das importacGes, suas variaveis e a cultura de consumo foram
essenciais para entender a demanda crescente e prever tendéncias futuras. A
importancia deste estudo se dé pela capacidade de fornecer informacdes valiosas
para empreendedores e consumidores, ajudando-0s a se orientar em um mercado em

constante evolucéo.

Os objetivos deste estudo foram duplos: primeiro, analisar o volume das
importacdes de perfumes nos ultimos 10 anos, identificando suas flutuacdes e as
principais varidveis que as afetaram; segundo, compreender o comportamento do
consumidor em relacdo aos produtos de perfumaria importados e as tendéncias
emergentes nesse segmento. Esses objetivos visam fornecer uma visdo abrangente
das dindmicas do mercado e auxiliar na formulacdo de estratégias comerciais mais

eficazes.

A justificativa para a realizacao deste estudo reside na crescente importancia
do setor de cosméticos e perfumes no pais. Com um mercado em expansao, entender
as nuances das importacdes ajudaria a identificar oportunidades e desafios, além de
possibilitar uma melhor adaptacéo as novas demandas. A pandemia de Covid-19, por
exemplo, trouxe mudancas significativas nos habitos de consumo, que precisam ser

analisadas para compreender 0 novo cenario.

A metodologia deste estudo incluiu uma analise quantitativa das importacoes
de perfumes, utilizando dados de fontes confiaveis como o ComexStat, Data Bridge
Market e Cosmetic Innovation. Foram considerados dados historicos dos ultimos 10
anos, com o objetivo de identificar padrées, tendéncias e flutuacbes no volume
importado. Também foi realizada uma andalise de documentos e informacbes
provenientes de relatorios de mercado, estudos publicados por associacdes do setor
e dados disponiveis em artigos cientificos e instituicdbes reguladoras, a fim de

identificar variaveis que impactaram o mercado.

Além disso, o estudo contemplou uma revisdo da literatura relevante, que
ajudou a contextualizar os dados obtidos e fundamentar as analises. Essa abordagem
mista permitiu uma compreensdo mais ampla do tema, unindo dados quantitativos

com a percepg¢ao do mercado e dos consumidores.
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Espera-se que os resultados deste estudo contribuam para o entendimento das
dindmicas das importacdes e auxiliem na identificacdo de tendéncias que possam
guiar tanto empreendedores quanto formuladores de politicas. Ao esclarecer os
fatores que moldaram o consumo de perfumes importados, o estudo busca oferecer

recomendacdes praticas para todos os envolvidos na cadeia de valor deste setor.

2 O MERCADO GLOBAL

O mercado global de fragrancias e perfumes apresenta uma dinamica
crescente e em constante evolucdo. Em 2023, foi avaliado em cerca de 61,79 bilhdes
de ddlares, com uma taxa de crescimento anual composta (CAGR) de
aproximadamente 6,34%, com previsdo de continuidade desse crescimento até 2029
(Mordor Intelligence, 2024).

Esse setor, que engloba tanto fragrancias de luxo quanto opcbes mais
acessiveis, reflete mudancas nas preferéncias do consumidor, impulsionadas pela
crescente demanda por produtos de alta qualidade e pela inovacdo no marketing
digital. A crescente sofisticacdo do consumidor também tem levado as marcas a
investirem em personalizacdo e experiéncias sensoriais uUnicas, conforme apontado
pela Data Bridge Market Research (2024), que destaca a forte demanda por produtos
que ndo apenas atendem a um desejo de luxo, mas também proporcionam um vinculo

emocional com os consumidores.

A Europa € atualmente a regido com maior participacdo no mercado global de
perfumes, sendo responsavel por uma fatia significativa das transacfes. Contudo, o
mercado da Asia-Pacifico tem mostrado um desenvolvimento impressionante,
especialmente com o aumento do consumo de fragrancias de luxo na China, que tem
se consolidado como um ponto de destaque para as grandes marcas internacionais
(Mordor Intelligence, 2024). Esse crescimento € impulsionado pela ampliacdo do
poder aquisitivo e pelo aumento da popularidade de produtos cosméticos e de luxo

em mercados emergentes.
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Segundo a Data Bridge Market Research (2024), a regido da Asia-Pacifico
continuara a se expandir devido ao aumento do interesse por produtos de perfumaria
exclusivos, especialmente nas grandes economias emergentes, como a China e a
india.

Os Estados Unidos, Alemanha, Reino Unido, Espanha e Paises Baixos figuram
como os maiores importadores de perfumes, destacando-se no comeércio global com
valores de importagéo que atingiram bilhdes de dolares em 2022 (Mordor Intelligence,
2024). A combinacdo de alta capacidade de consumo, forte presenca de marcas
prestigiadas e o uso de plataformas digitais para alcancar novos publicos tem
consolidado a posicao dessas nacfes como lideres no setor. Dados da Data Bridge
Market Research (2024) indicam que a inovacdo digital e o e-commerce estao
mudando rapidamente a forma como as fragrancias de luxo sdo consumidas,
especialmente nos Estados Unidos e Europa, onde os consumidores estdo cada vez

mais conectados as plataformas online de marcas de perfumes de alto padréo.

11 Crescimento do Mercado Global de Fragrancias e Perfumes (2023-2029)

—e— Crescimento do Mercado de Perfumes
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Grafico 1: Crescimento do mercado global de fragrancias e perfumes de 2023 a 2029, com base na
taxa de crescimento anual composta (CAGR) de 6,34%. O valor inicial de 61,79 bilhdes de délares
em 2023 é projetado a crescer ao longo dos anos, refletindo a dindmica crescente do setor.

Com base nas informacdes disponiveis, os principais exportadores de
perfumes incluem paises como Franca, Espanha, Alemanha, Italia e Emirados Arabes
Unidos, que geraram receitas substanciais com suas exportacdes de fragrancias em
2022. A Franca lidera o setor com um valor de exportacdo de cerca de 7,24 bilhdes
de délares, seguida pela Espanha (7,42 bilhdes de dolares), Alemanha (1,67 bilhdes
de dolares), Italia (1,58 bilhdes de délares) e Emirados Arabes Unidos (1,47 bilhdes

de dolares) (Mordor Intelligence, 2024).
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A Franca € especialmente reconhecida por sua dominancia global, sendo
considerada a capital das fragrancias, além de ser o lar de muitas marcas icénicas
que moldam a industria global de perfumes. Segundo a Data Bridge Market Research
(2024), a Franca mantém uma posicao de lideranca devido a forte tradicdo na
producdo de fragrancias de luxo e a capacidade de inovar em designs exclusivos,
enquanto a Espanha, Alemanha e Italia também se destacam pela producdo de
perfumes premium com apelo global.

Esses paises se destacam ndo apenas pelo volume das exportacdes, mas
também pela sua influéncia cultural e comercial no mercado global de perfumes. A
presenca de marcas renomadas e a forte tradicdo no design e marketing de
fragréncias asseguram sua lideranga nesse setor. De acordo com a Data Bridge
Market Research (2024), a crescente demanda por perfumes de nicho e exclusivos
tem reforgcado ainda mais o protagonismo desses paises ha industria global, onde se
busca ndo so6 qualidade, mas também a autenticidade e a conexdo emocional com o

consumidor.

Influéncia dos Paises no Mercado Global de Perfumes

i
o

Nivel de Influéncia (Escala 1 a 10)

Franca Espanha Alemanha Italia
Paises

Gréfico 2: Comparacao da influéncia da Franca, Espanha, Alemanha e Itdlia no mercado global de
perfumes, com base na sua tradi¢cao, inovagcdo e importancia no setor. A Fran¢a se destaca com a
maior influéncia, seguida por Espanha, Alemanha e Italia, que também tém uma presenca
significativa no mercado de fragrancias premium e exclusivas.



1.1 Atores do mercado mundial

No cenario global, as principais empresas do setor de perfumes incluem
grandes nomes como Dolce & Gabbana S.r.l. (IT), Burberry Group PLC (UK), PVH
Corp. (EUA), Chanel SA (FR), Coty Inc. (FR), Kering SA (FR), The Estée Lauder
Companies Inc. (EUA), LVMH Moét Hennessy Louis Vuitton (FR), L'Oréal SA (FR) e
Christian Dior SE (FR) (Mordor Intelligence, 2024).

A maioria desses atores esta concentrada no hemisfério norte, especialmente
na Europa, que se consolidou como a principal regido detentora de recursos
financeiros e criativos no setor de fragrancias. Segundo a Data Bridge Market
Research (2024), as grandes corporacdes europeias e norte-americanas, como
LVMH, Kering e L'Oréal, sdo reconhecidas pela sua capacidade de inovar e liderar o
mercado de luxo, oferecendo ndo apenas produtos, mas experiéncias sensoriais que

criam um vinculo emocional com 0s consumidores.

Essas empresas ndo apenas dominam o mercado em termos de produgéo e
vendas, mas também influenciam as preferéncias dos consumidores, oferecendo
produtos de alta qualidade e experiéncias de compra exclusivas. O apelo das
fragrancias de luxo vai além da qualidade do produto, envolvendo elementos
estratégicos de marketing que visam criar uma conexdo emocional com o0s
consumidores, fazendo com que as fragrancias se tornem simbolos de status e

elegancia (Data Bridge Market Research, 2024).

2 O MERCADO BRASILEIRO

O mercado de perfumes no Brasil € um dos segmentos mais dinamicos da
industria de cosmeéticos, refletindo ndo s6 a evolucdo das preferéncias dos
consumidores, mas também as tendéncias globais do setor. Com uma classe média
crescente e uma cultura que valoriza a beleza e o bem-estar, o Brasil se posiciona

como um dos maiores mercados de fragrancias da América Latina.
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Em 2023, as importacdes de perfumes no pais atingiram US$ 18.416.000,00,
conforme dados da ComexStat (2024), consolidando o Brasil como um importante
consumidor global de fragrancias. Esse crescimento € impulsionado tanto pela
demanda por fragrancias de luxo quanto pela ampliacéo e diversificagdo dos canais
de venda.

Marcas internacionais e nacionais tém investido em campanhas de marketing
direcionadas, que consideram as especificidades culturais e regionais, gerando uma
conexdo mais profunda com o publico brasileiro. O avanco das plataformas de e-
commerce também tem facilitado o0 acesso a uma gama maior de produtos, permitindo
gque os consumidores explorem tanto marcas internacionais renomadas quanto
opcbes nacionais. Em 2021, o setor de cosméticos e produtos de higiene pessoal
alcancou R$ 124,5 bilhdes em vendas, evidenciando a expansdo do mercado como
um todo (Cosmetic Innovation, 2024).

Além disso, uma mudanca no perfil do consumidor brasileiro tem sido
observada, com um publico cada vez mais informado e exigente. A busca por produtos
ndo sé de alta qualidade, mas também sustentaveis e éticos, estd em alta. Os
consumidores modernos valorizam marcas com praticas responsaveis, Como 0 uso
de ingredientes naturais e transparéncia na producdo. Em 2024, até novembro, as
importacdes de perfumes somaram US$ 18.311.000,00, refletindo o volume de
comércio realizado ao longo desses meses, 0 que indica uma ligeira reducdo em
relacdo ao ano anterior, possivelmente sinalizando uma estabilizacao apés flutuacdes
acentuadas nos anos anteriores (ComexStat, 2024).

Essa transformacéo no comportamento do consumidor esta moldando o futuro
do mercado de perfumes no Brasil, criando oportunidades para inovagdo e
crescimento. Empresas que alinham suas estratégias as expectativas dos
consumidores, oferecendo produtos de alta qualidade, autenticidade e praticas
sustentaveis, estardo bem-posicionadas para capturar uma fatia significativa desse

mercado em expansao.
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Importacoes de Perfumes: 2023 vs. 2024 (até novembro)
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Gréfico 3: Comparativo das importag8es de perfumes em 2023 e o acumulado de 2024 até novembro,
em milhGes US$ FOB.

2.1 Panorama das importacoes

Nos ultimos dez anos, as importacdes brasileiras de perfumes mostraram um
crescimento consistente, impulsionado por diversos fatores, como a globalizacao, a
valorizacédo das marcas de luxo e 0 aumento do poder aquisitivo dos consumidores.
Dados da ComexStat indicam que, em 2022, as importacdes brasileiras de perfumes
atingiram aproximadamente US$ 404.000,00, marcando uma evolu¢cdo em relacdo
aos anos anteriores. Este crescimento reflete a maior demanda por produtos
importados, especialmente fragrancias premium e de luxo, cada vez mais associadas
a status e sofisticacéo. No entanto, em 2019, as importacdes de perfumes alcancaram
um pico de US$ 1.491.042,00, refletindo uma fase de expansdo acentuada, seguida
por uma retragdo em 2020 devido aos impactos econdmicos globais, como a
pandemia de Covid-19 (ComexStat, 2024).
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Os principais paises exportadores para o Brasil incluem Estados Unidos,
Alemanha e Reino Unido, sendo que os Estados Unidos continuam a ser a principal
fonte de importac&o. As fragrancias norte-americanas se destacam pela qualidade e
inovagao, o que fortalece sua presenga no mercado brasileiro. Em 2023, as
importacbes de perfumes voltaram a crescer, alcancando US$ 18.416.000,00,
indicando uma recuperacao apoés as flutuacbes nos anos anteriores (ComexStat,
2024). De acordo com a Mordor Intelligence (2024), essa tendéncia é acompanhada
por um aumento na procura por fragrancias de luxo, impulsionada pela crescente
classe média e pelas mudancas nas preferéncias de consumo.

Além disso, a crescente presenca do e-commerce tem facilitado o acesso a
essas fragrancias, permitindo que os consumidores explorem marcas internacionais
com mais facilidade. O comportamento do consumidor brasileiro também tem se
tornado mais exigente, com uma valorizacdo dos produtos sustentaveis e éticos. Em
2024, as importaces de perfumes mantiveram-se estaveis em US$ 18.311.000,00,

sugerindo uma estabilizacdo apds anos de grandes flutuacfes (ComexStat, 2024).

1e7 Importacoes de Perfumes no Brasil (2019-2024)
175}
1.50
1.25¢
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0.75}
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Gréfico 4: Importagfes de perfumes no Brasil entre 2019 e 2024. Ele mostra a evolucao do valor das
importacdes ao longo dos anos, com um pico em 2019 seguido de uma retragdo em 2020 devido a
pandemia e uma recuperagdo nos anos subsequentes.



13

Entre 2014 e 2024, o grafico de importacdes revela uma trajetoria de altos e
baixos, com uma queda significativa nos anos de 2015 e 2016. Em 2015, o valor anual
caiu cerca de 30% em relagao ao ano anterior, e em 2016, houve uma redugé&o ainda
mais acentuada de mais de 83%. A partir de 2017, o valor das importagcdes comecgou
a subir rapidamente, alcangando um pico de US$ 1,49 bilhdo em 2019. No entanto,
apos esse periodo de forte crescimento, o mercado sofreu uma retracdo em 2020,
com uma queda de 41,82%, refletindo o impacto econ6mico global. Em 2022, as
importacdes cairam para apenas US$ 404.000,00, o que representa uma reducéo
significativa em relacao aos anos anteriores, provavelmente em razéo das dificuldades

logisticas e econdmicas globais (ComexStat, 2024).

Nos anos seguintes, houve uma recuperacdo, com o valor das importacdes
voltando a crescer em 2023, atingindo US$ 18,4 milhdes. Em 2024, embora tenha
ocorrido uma leve reducéo de 0,57% em comparacédo com 2023, o valor permanece
consideravelmente superior ao de 2022, sugerindo uma possivel estabilizacdo apés

as oscilacdes dramaticas dos anos anteriores (ComexStat, 2024).

Esses dados refletem um mercado com grande volatilidade, onde momentos
de forte expansdo sdo seguidos por quedas abruptas. O recente periodo de
recuperacdo aponta para uma possivel estabilidade, sinalizando um crescimento
cauteloso apés um periodo de ajustes significativos, como destacado pela anélise da
Mordor Intelligence (2024).

2024 | 2023 | 2022 2020 2019 2018 | 2017 | 2016 | 2015 | 2014
Valor | Valor | Valor | Valor Valor | Valor | Valor | Valor | Valor | Valor
Més Uss | Us$ | UsS uss uss USS | USS | USS | USS | USS
FOB FOB FOB FOB FOB FOB FOB | FOB | FOB FOB

01. janeiro 13.873 4 0 292.919 0 0 5695 0 0 44
02. fevereiro 84 76 0 574.354 | 15.127 0 0 0 0 0
03. mar¢o 226 0 0 0 2711 524 277 0 0 0
04. abril 4.128 0 0 0 492.285 | 18.189 | 210 0 0 0

05. maio 0 8.890 0 0 316.537 0 29 0 0 0
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06. junho 0 602 0 0 45 22.123 | 784 0 56 0
07. julho 0 2.719 207 0 163.880 0 1.110 0 1.226 | 3.284
08. agosto 0 3.553 0 0 32.062 0 617 0 3.419 | 102
09. setembro 0 5 0 0 9.824 0 3.579 | 788 0 0
10. outubro 0 0 0 0 101.194 0 1.028 0 0 3.318
11. novembro 0 0 45 0 212.690 | 2.339 |19.409| O 0 0
12. dezembro 0 2.567 152 0 144.687 | 51.549 0 8 0 0

Tabela 1: Valores mensais das importacdes de perfumes no Brasil entre 2014 e 2024, em milhfes de
dolares FOB. Fonte: ComexStat (2024).

2.2. Comportamento do Consumidor

O comportamento do consumidor brasileiro em relagdo a perfumes é
multifacetado e profundamente influenciado por fatores culturais, sociais e
econdmicos. A compra de perfumes no Brasil €, em grande parte, vista como um ato
de autoexpresséo e uma maneira de transmitir identidade pessoal. Os consumidores,
em sua maioria, escolhem fragrancias que refletem sua personalidade e estilo de vida,
buscando qualidade e uma experiéncia de compra agradavel (Revista IstoE, 2024).

As preferéncias de fragrancias variam consideravelmente entre diferentes
grupos demograficos. As mulheres tendem a investir mais em perfumes de marcas
renomadas, enquanto os homens, especialmente, tém se mostrado mais abertos a
explorar op¢des unissex e fragrancias diversificadas. Esse movimento reflete uma
mudancga nas normas de género e uma maior incluséo nas preferéncias de consumo,
com uma crescente aceitacdo de perfumes com notas mais intensas e duradouras
(Mordor Intelligence, 2024).

A influéncia das redes sociais, especialmente plataformas como Instagram e
TikTok, também tem sido crucial na formacéo das preferéncias e decisbes de compra
dos consumidores brasileiros. A presencga de influenciadores digitais e o marketing
direto promovido por marcas ajudam a criar uma interacdo mais imediata e
personalizada com os consumidores, tornando-0s mais propensos a experimentar

novas fragrancias e explorar op¢des de nicho (Revista IstoE, 2024).
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O mercado de perfumes no Brasil continua a crescer de maneira significativa,
com altas oscilagbes e picos de demanda, refletindo tanto mudancas no
comportamento do consumidor quanto a adaptacdo das marcas. Em 2023, o valor das
importacdes de perfumes alcangou US$ 18.416.000,00, marcando uma recuperagao
expressiva em relacdo aos anos anteriores, com um aumento de 4.458,42% em
comparacdo a 2022, quando as importacdes haviam caido drasticamente para
US$ 404.000,00 (ComexStat, 2024).

As variacbes regionais no consumo de perfumes no Brasil sdo notaveis.
Embora dados especificos sobre preferéncias regionais ndo sejam completamente
detalhados, o comportamento do consumidor no Brasil tende a ser influenciado por
fatores como o clima e a localizacdo geografica. A regido Sudeste, por exemplo,
concentra uma grande parte das importacdes e consumo, enquanto regides como o
Nordeste tém uma forte tendéncia a consumir perfumes com maior fixacao devido ao
clima quente, embora as variacdes exatas de consumo n&o tenham sido

explicitamente quantificadas nas fontes disponiveis (Revista IstoE, 2024).

Além disso, o mercado de perfumes no Brasil € impulsionado significativamente
pelas datas comemorativas, como o Dia das Mées, Dia dos Pais, Dia dos Namorados
e o Natal, que sdo periodos de alta demanda, com os perfumes frequentemente
ocupando o segundo lugar entre os itens mais presentes nas listas de presentes, atras
apenas das roupas (ComexStat, 2024).

O mercado também é dominado por perfumes nacionais, que costumam ser
mais acessiveis devido ao seu custo-beneficio. No entanto, os perfumes importados,
embora populares, enfrentam um imposto de até 78,99% sobre o valor final do
produto, o que pode torna-los inacessiveis em algumas regifes do Brasil fora dos
grandes centros urbanos (ComexStat, 2024).

Em resumo, o mercado de perfumes no Brasil segue forte, com uma demanda
crescente impulsionada por fatores culturais, econdmicos e sociais. A adaptacédo as
preferéncias locais e a recuperacdo das importacdes indicam um possivel retorno a
estabilidade apds os desafios causados pela volatilidade dos ultimos anos.

Fatores que influenciam a compra de perfumes no Brasil:
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Cultura Sociedade

Escolhas Pessoais
Autoexpressao Normas de Género

Comportamento de Compra de Perfumes

Marketing Digital Comportamento de Consumo

Influéncia das Midias Digitais

Economia

llustracdo 1: Diagrama de Veen — Influéncias no comportamento de compra de perfumes no Brasil.

O diagrama de Venn ilustra os fatores que influenciam o comportamento de
compra de perfumes no Brasil. Ele destaca a intersegéo entre Cultura, Sociedade e
Economia fatores que se combinam para moldar o comportamento do consumidor no

mercado de perfumes no Brasil.

3 O VOLUME DE IMPORTACOES BRASILEIRAS DE PERFUME DOS ULTIMOS
10 ANOS

A partir das informagdes levantadas por esta pesquisa, compreende-se que 0
mercado de perfumes no Brasil tem mostrado um crescimento significativo ao longo
da dltima década. Este capitulo analisa o volume de importacdes de perfumes no
Brasil entre 2014 e 2024, destacando os principais fatores que impulsionaram esse
crescimento e apresentando dados comparativos anuais.

Como dito, entre 2014 e 2024, as importacbes de perfumes no Brasil
aumentaram de forma consistente. Esse crescimento pode ser atribuido a diversos
fatores, como a ampliacdo do acesso a produtos importados, 0 aumento da classe
meédia e a valorizagao da estética e do cuidado pessoal.

A tabela a seguir apresenta os valores anuais das importacdes de perfumes no

Brasil ao longo dos ultimos 10 anos, conforme dados da ComexStat:
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Ano Vag);r?ua; (Iarsn F()S gg (i::%e;)d € Variacdo Anual (%)
2014 6.748.000 -
2015 4.701.000 -30,33
2016 796.000 -83,07
2017 32.738.000 +4012,81
2018 94.724.000 +189,34
2019 1.491.042 -98,43
2020 867.273 -41,82
2022 404.000 -53,42
2023 18.416.000 +4458,42
2024 18.311.000 -0,57

Tabela 2: Valores anuais das importac6es de perfumes no Brasil entre 2014 e 2024, em milhdes de
dolares FOB. Fonte: ComexStat (2024).

3.1 Andlise comparativa

A trajetoria das importacdes de perfumes no Brasil entre 2014 e 2024 reflete

um cenario de alta volatilidade, intrinsecamente ligado a contextos econdémicos,

sociais e politicos tanto no mercado interno quanto no comércio internacional. Essa

analise ndo apenas mapeia 0s numeros, mas também desvenda possiveis inter-

relacdes entre os fatores que influenciaram as oscilagdes.
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Em 2014, o valor das importa¢des alcangou US$ 6.748.000,00 FOB, servindo
como um ponto de partida relativamente estavel, reflexo de um periodo de consumo
moderado de produtos de luxo. Contudo, entre 2015 e 2016, observa-se um colapso
nas importacdes: uma queda de 30,33% em 2015, reduzindo o valor para
US$ 4.701.000,00, seguida por uma reducao ainda mais drastica de 83,07% em 2016,
com as importacbes despencando para apenas US$ 796.000,00. Esse declinio
abrupto pode estar relacionado a um cenério de crise econbémica nacional,
intensificado por flutuagbes cambiais, recesséo e medidas fiscais que restringiram o
poder de compra da classe média e a acessibilidade a produtos importados.

O ano de 2017, por sua vez, apresentou uma recuperacao extraordinaria, com
as importacdes saltando para US$ 32.738.000,00, um aumento de 4.012,81%. Este
fenbmeno parece indicar uma confluéncia de fatores: uma possivel normalizacao das
politicas comerciais, uma recuperacdo parcial da economia doméstica e a
reconfiguracdo de mercados globais, que podem ter tornado os perfumes importados
mais competitivos no Brasil. Além disso, a elasticidade da demanda para bens de
consumo como perfumes, muitas vezes associados ao status social, pode ter
desempenhado um papel crucial na rapida recuperacao.

Em 2018, a tendéncia de crescimento se manteve, com um aumento de
189,34%, atingindo US$ 94.724.000,00. Esse periodo de expansdo pode ser
interpretado como 0 auge de uma recuperacao pés-crise, marcada por uma confianca
renovada do consumidor e pelo aumento do crédito e do consumo de produtos
supérfluos. No entanto, o ano seguinte trouxe um declinio acentuado: em 2019, o valor
das importagdes caiu para US$ 1.491.042,00, representando uma queda de 98,43%.
Essa inversédo pode ser atribuida & vulnerabilidade do mercado brasileiro a choques
externos, a instabilidade cambial e a uma desaceleracdo na demanda global por
produtos premium.

O impacto da pandemia de COVID-19, iniciado em 2020, consolidou uma
retracdo ainda mais significativa. As importacdes, que ja vinham em queda, reduziram-
se para US$ 867.273,00, uma diminui¢cado de 41,83% em relacéo ao ano anterior. Esse
cenario reflete a convergéncia de desafios: interrup¢cdes nas cadeias globais de
suprimentos, reducdo do poder de compra dos consumidores e mudancas de

prioridades na alocagéo de recursos das familias.
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A partir de 2022, o mercado apresentou sinais de recuperacdo, mas em um
ritmo desigual. O valor das importacdes caiu drasticamente para US$ 404.000,00,
representando o ponto mais baixo da década. No entanto, o ano de 2023 trouxe uma
recuperacdo monumental, com as importa¢cbes saltando para US$ 18.416.000,00,
marcando um crescimento impressionante de 4.458,42%. Este movimento pode ser
interpretado como um reflexo de reabertura econbmica, reestabelecimento das
cadeias de producdo e distribuicdo, e uma retomada gradual da confianga do
consumidor. Em 2024, o mercado atingiu relativa estabilidade, com importacdes
ligeiramente menores, totalizando US$ 18.311.000,00, o que sugere um periodo de
ajuste e consolidacao.

Essas flutuagbes destacam a sensibilidade do mercado brasileiro de perfumes
a uma ampla gama de fatores, desde choques econdmicos locais até dinamicas
globais. Elas também revelam a complexidade de mercados de bens de luxo em
paises emergentes, onde 0 consumo esta intrinsecamente ligado ndo apenas a renda,
mas também a percepcao de status e a resiliéncia econémica. A andlise aprofundada
desses movimentos reforca a importdncia de politicas comerciais estaveis,
diversificacdo de mercados e estratégias inovadoras para sustentar a competitividade

do setor em cendarios adversos.

4 FATORES ECONOMICOS QUE IMPACTAM AS IMPORTACOES

A andlise do mercado de importacdo de perfumes no Brasil envolve multiplos
fatores econdémicos, regulatérios e culturais que influenciam o comportamento de
consumo e as politicas de importacdo. A valorizacdo ou desvalorizacdo da moeda
brasileira frente a outras moedas afeta diretamente o pre¢o dos perfumes importados.
Em periodos de desvalorizacdo do real, por exemplo, 0o custo das importacdes
aumenta, tornando produtos estrangeiros menos acessiveis ao consumidor local

(Cosmetic Innovation, 2023).
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A politica tarifaria também desempenha um papel importante, com impostos
elevados sobre produtos importados que elevam ainda mais 0s prec¢os, especialmente
para perfumes de luxo, um segmento em crescimento. No entanto, o cenario de
importagcédo se tornou mais resiliente com a digitalizagéo do varejo. A expanséao do e-
commerce permite que as marcas importadas alcancem um publico mais
amplo e diversificado, aumentando as vendas de perfumes no pais.
Essa adaptacdo as plataformas digitais contribui para uma expansao do mercado,
mas também exige que as empresas locais adaptem suas estratégias para competir

com uma oferta global mais acessivel (Ministério da Economia, 2022).

A globalizacdo e a digitalizacdo também impactaram o mercado brasileiro,
trazendo para o Brasil uma variedade maior de fragrancias e incentivando a
exploracdo de perfumes de nicho, como os arabes, que ganham popularidade devido
a sua intensidade e fixacdo. Essa demanda crescente por perfumes internacionais e
de luxo reforca o desafio de se manter competitivo em um mercado com tarifas

elevadas e custos logisticos substanciais (Cosmetic Innovation, 2024).

4.1. Taxas de Cambio e Politicas Tarifarias

As taxas de cambio exercem um papel importante no custo final dos perfumes
importados no Brasil. Quando o real se desvaloriza frente ao délar ou ao euro, o preco
dos produtos importados aumenta, o que pode reduzir a acessibilidade desses itens
para o consumidor. Este efeito é especialmente relevante no segmento de perfumes
de luxo, que depende de insumos e produtos comprados em moedas estrangeiras.
Com as flutuacbes cambiais, a demanda por esses produtos tende a ser influenciada,
especialmente em periodos de alta inflacdo, quando os consumidores priorizam itens
essenciais e reduzem gastos com produtos considerados ndo essenciais (Cosmetic

Innovation, 2024).
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Além das taxas de cambio, as politicas tarifarias influenciam diretamente o
mercado de importacao de fragrancias no pais. Tarifas elevadas podem encarecer 0s
produtos, desestimulando o consumo e fazendo com que os consumidores busquem
alternativas locais ou optem por compras de menor valor. No entanto, a
implementacédo de politicas de incentivo, como reduc¢des tarifarias em produtos de
beleza, poderia impulsionar as vendas de fragrancias importadas, permitindo uma
maior diversidade de produtos disponiveis e incentivando a competitividade no
mercado interno (Fazcomex, 2024).

Esses fatores, combinados com o avanco do comércio eletrdnico e a
popularidade crescente de perfumes de nicho e de luxo, mostram que o mercado de
perfumes no Brasil € sensivel tanto a influéncias econédmicas quanto a mudanc¢as nos

habitos de consumo dos brasileiros (Cosmetic Innovation, 2024).

4.2 Comportamento do Consumidor e Conjuntura Econémica

O comportamento do consumidor no Brasil € um dos principais fatores que
influenciam o mercado de perfumes e as importacbes associadas. O mercado de
perfumaria no pais € o segundo maior do mundo, impulsionado pelo apreco cultural
dos brasileiros por fragrancias, que sao vistas como itens de autoexpressédo e
presentes populares. Esse cenario reflete-se em uma demanda consideravel por
perfumes, especialmente em tempos de maior estabilidade econdmica, quando a
confianca do consumidor e o0 aumento de renda disponivel podem estimular a compra

de produtos de luxo (Cosmetic Innovation, 2024).

Além disso, o desempenho econdmico geral, incluindo fatores como a inflacdo
e as politicas de importacdo, também exerce influéncia significativa.
Em periodos de alta inflagéo e desvalorizagéo do real, o custo de produtos importados,
incluindo perfumes, tende a aumentar, o que pode levar consumidores a buscarem
opc¢Oes locais ou mais acessiveis. Como discutido pela ABIHPEC, fatores como o
custo operacional de producéo, a inflacdo internacional e as questdes logisticas sao
desafios que podem impactar os pregos e, por extensao, 0 acesso a perfumes

importados no mercado brasileiro (Cosmetic Innovation, 2024; ABIHPEC, 2023).
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Essas dinamicas ressaltam como a conjuntura econdmica e as taxas de cambio
podem afetar tanto a oferta quanto a acessibilidade dos perfumes importados,
especialmente em um contexto em que o Brasil se destaca no consumo de produtos
de higiene pessoal e cosméticos (Cosmetic Innovation, 2024; ABIHPEC, 2023). Dessa
forma, entender o impacto desses fatores econémicos e culturais é essencial para

analisar as tendéncias das importacdes de perfumes no pais.

5 A PANDEMIA DE COVID-19 NO COMERCIO INTERNACIONAL

A pandemia de Covid-19 gerou interrupgcdes significativas em diversas
atividades produtivas e causou sérias repercussdes econbémicas em todo o mundo,
alterando a dinamica do mercado de importacdo. Durante o ano de 2020, a queda no
consumo de produtos ndo essenciais, aliada as restricées logisticas globais, resultou
em uma reducao significativa nas importacdes de perfumes. Além disso, o fechamento
de lojas fisicas e as dificuldades no transporte internacional agravaram ainda mais

essa situacao (Ministério da Economia, 2021).

A Lei Federal n°® 13.979/20, que estabelece as medidas para enfrentamento da
emergéncia causada pelo coronavirus, ndo categorizou o mercado de perfumaria
como essencial durante a pandemia. Como resultado, o setor de cosméticos, incluindo
os perfumes, sofreu uma desaceleracao significativa. Dados da Associagao Brasileira
da Industria de Higiene Pessoal e Cosméticos (ABIHPEC) indicam que, durante o
periodo de isolamento social, houve uma queda de 10 a 15% nas vendas de produtos

cosméticos, incluindo fragrancias (ABIHPEC, 2020).

Durante a pandemia, a comercializacdo de perfumes foi ainda mais impactada
pelo fechamento de canais de distribui¢do fisicos, como saldes de beleza, perfumarias
e lojas especializadas, além das restricdes de circulacdo que dificultaram o acesso
dos consumidores aos produtos. Esse cenario contribuiu para uma diminuicdo na
demanda global por fragrancias, refletindo o comportamento cauteloso dos
consumidores diante da crise e a percepcao de que o perfume ndo era um item

essencial durante aquele periodo.
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5.1 A Digitalizacdo do Comércio

Com as diversas restricdes de circulagdo impostas para contencao do contagio,
0 publico passou a recorrer ao meio digital. Segundo a Forbes (2021), em novembro
de 2020, 35% dos brasileiros comegaram a comprar virtualmente ou aumentaram o

volume de aquisi¢des online durante o periodo.

Ainda de acordo com a Forbes (2021):

De acordo com a ABComm (Associacdo Brasileira de Comércio Eletrnico),
as transag0des online no primeiro semestre do ano passado atingiram a marca
de R$ 105,6 bilhdes, sendo que o setor de beleza e perfumaria registrou alta
de 107,4%.

A possibilidade de explorar uma variedade maior de produtos e marcas,
incluindo opc¢des nacionais, que se tornaram mais populares devido ao aumento dos
precos dos importados, foi um fator crucial para esse crescimento. Em 2020,
contrastado com 2019, foi registrado um aumento de 5% nas vendas on-line, apesar
dos desafios enfrentados globalmente na época (ABIHPEC, 2021)

5.2 Contraste das importagcfes de perfume com outros mercados do setor de

luxo

O setor de perfumes, embora intimamente ligado ao luxo, apresenta
caracteristicas distintas em comparacdo com outros segmentos do mercado.
Enquanto a moda de luxo pode ser mais volatil e sujeita a ciclos de tendéncias, as
importagbes de perfumes demonstram uma certa estabilidade em sua demanda.
Os consumidores, muitas vezes, consideram as fragrancias como investimentos em
experiéncias pessoais duradouras, o que resulta em lealdade significativa as marcas.
Isso é evidenciado pelas edi¢des limitadas ou fragrancias exclusivas lancadas pelas
marcas, que, embora tenham precgos elevados, atraem consumidores dispostos a

pagar por algo unico (Cosmetic Innovation, 2023).
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Além disso, a relacéo entre preco e valor percebido é distinta no mercado de
perfumes em comparacdo com outros produtos de luxo. Enquanto roupas e
acessorios podem ser comprados em maior quantidade e usados em diversas
ocasides, as fragrancias séo frequentemente adquiridas com uma mentalidade de
colecdo. Os consumidores podem investir em varias fragrancias para diferentes
momentos ou estados de espirito, 0 que amplia a gama de opc¢des de importacao.
Assim, o crescimento das importagbes de perfumes de luxo nao reflete apenas o
aumento da renda disponivel, mas também a crescente valoriza¢do da individualidade
e da expresséao pessoal por meio do olfato (Cosmetic Innovation, 2024).

Por outro lado, o impacto das crises econbmicas e das mudancas nas
preferéncias dos consumidores pode ser sentido em todos os segmentos de luxo.
Durante periodos de recessdo, por exemplo, os consumidores tendem a priorizar
experiéncias em vez de produtos fisicos, o que pode resultar em uma diminuicdo nas
compras de bens de luxo, incluindo perfumes. No entanto, a categoria de fragrancias
de luxo frequentemente se recupera mais rapidamente, pois muitos consumidores
veem o investimento em perfumes como uma forma acessivel de manter um padréo
de vida elevado e, a0 mesmo tempo, se conectar emocionalmente com um produto
(Business Research Insights, 2024).

O setor de luxo, e especificamente o mercado de importacées de perfumes,
representa uma intersecao interessante entre desejo, status e experiéncia do
consumidor. A medida que o Brasil se consolida como um dos principais mercados
consumidores de perfumes, entender as dindmicas desse setor torna-se essencial
para empreendedores e marcas que buscam se destacar em um ambiente altamente

competitivo (Cosmetic Innovation, 2023).

5.3 Consumo de perfumes no Brasil

No Brasil, a trajetoria do consumo de perfumes reflete a ascenséo do setor de
cosmeéticos e a crescente valorizacdo do bem-estar pessoal. De acordo com os dados
de importacao, o valor das importacdes de perfumes apresentou grandes variagoes

nos ultimos anos. Em 2014, o Brasil importou 6,7 milhdes de dolares em perfumes.
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A partir de 2017, houve um aumento significativo, atingindo 94,7 milhdes de
dolares em 2018, o que representou uma alta de 189,34% em relacdo ao ano anterior
(ComexStat, 2024).

A pandemia de Covid-19, no entanto, causou uma forte queda nas importacoes
de perfumes, com o valor das importa¢gdes caindo para 867.273 dolares em 2020, uma
reducdo de 41,82%. Contudo, a recuperacdo foi expressiva em 2023, quando as
importacdes voltaram a crescer para 18,4 milhdes de dolares, uma alta de 4458,42%

em relacdo ao ano anterior (ComexStat, 2024).

Este crescimento € impulsionado por uma combinacdo de fatores, como o
aumento da classe média, a ampliacdo do acesso a produtos importados e a

valorizacao da estética e do cuidado pessoal (Cosmetic Innovation, 2024).

Os brasileiros ndo apenas consomem perfumes como uma forma de cuidado
pessoal, mas também como uma expressao de identidade e estilo. Isso é evidente no
crescente interesse por produtos de marcas renomadas. Apesar de alguns desafios
econdbmicos enfrentados durante a pandemia, os consumidores continuam a investir
em fragrancias que consideram essenciais para sua rotina de beleza e autocuidado

(Cosmetic Innovation, 2024).

6 CONCLUSOES

O mercado de perfumes no Brasil entre 2014 e 2024 revela um cenario
dindmico e repleto de flutuacdes, refletindo a interacdo entre fatores econémicos,
sociais e comportamentais. A andlise das importacdes de perfumes mostra que,
apesar de algumas quedas acentuadas, o setor demonstrou um crescimento robusto
nos ultimos anos, com variagdes percentuais extremamente altas, o que reflete a

volatilidade e a recuperagéo do mercado.

Entre 2014 e 2024, o mercado de perfumes passou por grandes oscilagdes,
mas a recuperacdo nas importacdes apos as quedas de 2020 foi notavel, com um
crescimento expressivo de 4458% em 2023, quando o valor das importa¢cdes saltou
para 18,4 milhdes de délares (ComexStat, 2024).
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Em 2014, o valor das importacdes foi de 6,75 milh6es de dolares, e as
flutuacBes subsequentes evidenciam uma relacdo intrinseca com a economia nacional
e global. O impacto das crises financeiras e da pandemia de Covid-19 em 2020,
quando o valor das importacfes caiu para 867 mil dolares (uma reducédo de 41,82%),
é claro, mas a resiliéncia do setor foi notavel. Durante o periodo de recessao causado
pela pandemia, houve uma retracdo do consumo, com restricbes logisticas e
fechamento de canais de distribuicdo, mas a demanda por fragrancias de luxo,
embora reduzida, permaneceu presente, demonstrando a importancia emocional e

simbdlica desses produtos para os consumidores (Cosmetic Innovation, 2024).

Em 2017, o valor das importacdes disparou para 32,7 milhées de dolares, um
aumento de 4012% em relacdo ao ano anterior. Esse crescimento acentuado pode
ser atribuido a fatores como a recuperacdo econémica, a ampliacdo do mercado de
luxo e o0 aumento da renda disponivel, que propiciaram um maior acesso a produtos
importados de alto valor. O mercado de perfumes no Brasil segue uma trajetoria de
crescimento expressivo, com 2023 apresentando um crescimento significativo, apesar
das dificuldades econdémicas globais e locais. Essa recuperacao se deve, em grande
parte, a crescente valorizacdo da estética pessoal e ao comportamento dos
consumidores, que buscam produtos que representem status e experiéncia sensorial

(Cosmetic Innovation, 2024).

A pandemia teve um impacto devastador nas importacdes de perfumes, mas
também evidenciou a resiliéncia do mercado. Em 2023, as importacdes voltaram a
crescer fortemente, refletindo a retomada do consumo de bens de luxo no Brasil.
Embora o crescimento tenha desacelerado em 2024, com uma leve queda de 0,57%,
o mercado se estabilizou com importacdes de cerca de 18,3 milhdes de dblares, o que

demonstra a capacidade de recuperacao do setor apds crises (ComexStat, 2024).

O comportamento do consumidor também contribui significativamente para
essa dinamica, especialmente em um contexto em que os perfumes transcendem sua
funcdo basica de cuidado pessoal para se tornarem simbolos de identidade, estilo e
status. O ato de adquirir e utilizar perfumes de luxo reflete tendéncias sociais e
culturais que valorizam a individualidade e a experiéncia sensorial, muitas vezes

associadas a marcas renomadas e exclusivas.
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Esse aspecto subjetivo reforca o papel dos perfumes como itens de desejo em
mercados emergentes, onde o consumo frequentemente esta vinculado a ascenséao
econdmica e ao desejo de inclusdo em padrdes globais de sofisticagdo e prestigio. A
personalizagdo e a exclusividade tornaram-se fatores cruciais no consumo de
fragrancias, com consumidores cada vez mais inclinados a investir em produtos que
representam sua individualidade e status. A valorizacéo da experiéncia sensorial e 0
vinculo emocional com as fragrancias impulsionam o mercado, fazendo com que o
consumo de perfumes va além da simples compra de um produto.

Além disso, fatores econdmicos como a variacdo das taxas de cambio e as
politicas tarifarias continuam a desempenhar um papel importante na formacdo dos
precos e na acessibilidade das fragrancias importadas. A desvalorizacéo do real frente
ao ddllar aumenta o preco dos perfumes importados, 0 que impacta diretamente a
demanda, mas o mercado continua a crescer, refletindo a forte demanda por produtos
de luxo e a disposicdo dos consumidores em pagar por experiéncias sensoriais e
produtos exclusivos (Fazcomex, 2024).

Por fim, as perspectivas para o futuro do mercado de perfumes no Brasil sdo
otimistas. A continuidade do crescimento estéd atrelada a adaptacdo da indastria as
novas demandas dos consumidores, especialmente em relacdo a personalizacéao,
sustentabilidade e digitalizacdo do comércio. Marcas que conseguirem unir qualidade,
exclusividade e responsabilidade ambiental estardo mais bem posicionadas para
capturar a atencdo de um publico cada vez mais exigente.

A transformacdo digital e as vendas online continuardo a ser fatores
determinantes para expandir o mercado e alcancar novos consumidores, enquanto a
resiliéncia do setor de perfumes no Brasil permanece evidente diante dos desafios
econdmicos e das mudancgas no comportamento do consumidor. O setor ndo apenas
se mantém robusto, mas se reinventa continuamente para atender as expectativas de

um publico que busca cada vez mais uma experiéncia Unica e personalizada.

REFERENCIAS

ABIHPEC. Exportacbes de cosméticos brasileiros crescem de 10,9% em 2022.
2023. Disponivel em: https://abihpec.org.br/exportacoes-de-cosmeticos-brasileiros-
crescem-de-109-em-2022/. Acesso em: 1 nov. 2024.



28

ASSOCIACAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE HIGIENE PESSOAL E
COSMETICOS. Mercado. Setor de Higiene Pessoal, Perfumaria e Cosméticos
fecha 2020 com crescimento de 5,8%. Disponivel em:
https://abihpec.org.br/comunicado/setor-de-higiene-pessoal-perfumaria-e-
cosmeticos-fecha-2020-com-crescimento-de-58/. Acesso em: 07 set. 2024.

ASSOCIAQAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE HIGIENE PESSOAL E
COSMETICOS. Panorama do Setor 2020. Disponivel em:
https://abihpec.org.br/site2019/wp-content/uploads/2020/12/Panorama-do-Setor-
2020.pdf. Acesso em: 07 set. 2024.

COSMETIC INNOVATION. Mercado de perfumes se consolida no Brasil e avanga
em fragrancias incomuns. 2024. Disponivel em:
https://cosmeticinnovation.com.br/mercado-de-perfumes-se-consolida-no-brasil-e-
avanca-em-fragrancias-incomuns/. Acesso em: 1 nov. 2024.

COSMETIC INNOVATION. Exportaces e importacdes de cosmeéticos no Brasil
movimentaram Us$ 15 bi em 2022. 2023. Disponivel em:
https://cosmeticinnovation.com.br/exportacoes-e-importacoes-de-cosmeticos-no-
brasil-movimentaram-us-. Acesso em: 1 nov. 2024.

COMEXSTAT. Importacdes de perfumes no Brasil entre 2012 e 2022. Disponivel
em: https://www.gov.br/comexstat. Acesso em: 4 nov. 2024.

DATA BRIDGE MARKET RESEARCH. Mercado Global de Perfumes — Tendéncias
da Industria e Previsao para 2030. Disponivel em:
https://www.databridgemarketresearch.com/pt/reports/global-perfume-market.
Acesso em: 23 set. 2024.

FAZCOMEX. Importacdo de perfumes: conheca as regras e taxacdes. 2024.
Disponivel em: https://www.fazcomex.com.br/importacao/importacao-de-perfumes/.
Acesso em: 1 nov. 2024.

ISTOE. Mercado de perfumes se consolida no Brasil e avanca em fragrancias
incomuns. Disponivel em: https://istoe.com.br/mercado-de-perfumes-se-consolida-
no-brasil-e-avanca-em-fragrancias-incomuns/. Acesso em: 12 nov. 2024.

MORDOR INTELLIGENCE. Industria de fragrancias e perfumes - Analise de
tamanho e participacao - Tendéncias e previsdes de crescimento (2024 - 2029).
Disponivel em: https://www.mordorintelligence.com/pt/industry-reports/fragrance-and-
perfume-market. Acesso em: 23 set. 2024.



https://abihpec.org.br/comunicado/setor-de-higiene-pessoal-perfumaria-e-cosmeticos-fecha-2020-com-crescimento-de-58/
https://abihpec.org.br/comunicado/setor-de-higiene-pessoal-perfumaria-e-cosmeticos-fecha-2020-com-crescimento-de-58/
https://abihpec.org.br/site2019/wp-content/uploads/2020/12/Panorama-do-Setor-2020.pdf
https://abihpec.org.br/site2019/wp-content/uploads/2020/12/Panorama-do-Setor-2020.pdf
https://cosmeticinnovation.com.br/exportacoes-e-importacoes-de-cosmeticos-no-brasil-movimentaram-us-
https://cosmeticinnovation.com.br/exportacoes-e-importacoes-de-cosmeticos-no-brasil-movimentaram-us-
https://www.gov.br/comexstat
https://www.databridgemarketresearch.com/pt/reports/global-perfume-market
https://istoe.com.br/mercado-de-perfumes-se-consolida-no-brasil-e-avanca-em-fragrancias-incomuns/
https://istoe.com.br/mercado-de-perfumes-se-consolida-no-brasil-e-avanca-em-fragrancias-incomuns/
https://www.mordorintelligence.com/pt/industry-reports/fragrance-and-perfume-market
https://www.mordorintelligence.com/pt/industry-reports/fragrance-and-perfume-market

29

MARTINS, P. C. O impacto das crises econdmicas nas importacdes brasileiras
de cosméticos. Economia e Comércio Exterior, v. 10, n. 1, p. 45-62, 2019. Disponivel
em: https://ece.org.br/martins2019. Acesso em: 07 set. 2024.

MINISTERIO DA ECONOMIA. Transformacdo digital no Brasil: avancos e
desafios. 2022. Disponivel em: https://www.gov.br/economia/pt-
br/assuntos/noticias/2022/novembro/brasil-e-reconhecido-como-segundo-lider-em-
governo-digital-no-mundo. Acesso em: 1 nov. 2024.

MINISTERIO DA ECONOMIA. Anuario do Comércio Exterior Brasileiro 2020
mostra medidas e avancos do setor em meio a pandemia. 2021. Disponivel em:
https://www.gov.br/economia/pt-br/assuntos/noticias/2021/maio/anuario-do-
comercio-exterior-brasileiro-2020-mostra-medidas-e-avancos-do-setor-em-meio-a-
pandemia. Acesso em: 1 nov. 2024.

SILVA, Rebecca. Como grandes players do segmento cosméticos se
reinventaram na pandemia. Forbes. Disponivel em: https://forbes.com.br/forbes-
money/2021/05/como-grandes-players-do-segmento-cosmeticos-se-reinventaram-
na-pandemia/. Acesso em: 07 set. 2024.

SOARES, Aline. Como a pandemia afetou o padrdo de consumo no mercado de
cosméticos? Farmacia Jr. Consultoria. Disponivel em:
https://www.farmaciajr.com/post/como-a-pandemia-afetou-o-padr%C3%A30-de-
consumo-no-mercado-de-cosm%C3%A9ticos. Acesso em: 07 set. 2024.

THE OBSERVATORY OF ECONOMIC COMPLEXITY (OEC). Perfumes in Brazil.
Latest Trends. Disponivel em: https://oec.world/en/profile/bilateral-
product/perfumes/reporter/bra#subnational-data. Acesso em: 07 set. 2024.

THE OBSERVATORY OF ECONOMIC COMPLEXITY (OEC). Perfumes. Latest
Data. Disponivel em: https://oec.world/en/profile/hs/perfumes#latest-data. Acesso em:
23 set. 2024.



https://ece.org.br/martins2019
https://forbes.com.br/forbes-money/2021/05/como-grandes-players-do-segmento-cosmeticos-se-reinventaram-na-pandemia/
https://forbes.com.br/forbes-money/2021/05/como-grandes-players-do-segmento-cosmeticos-se-reinventaram-na-pandemia/
https://forbes.com.br/forbes-money/2021/05/como-grandes-players-do-segmento-cosmeticos-se-reinventaram-na-pandemia/
https://www.farmaciajr.com/post/como-a-pandemia-afetou-o-padr%C3%A3o-de-consumo-no-mercado-de-cosm%C3%A9ticos
https://www.farmaciajr.com/post/como-a-pandemia-afetou-o-padr%C3%A3o-de-consumo-no-mercado-de-cosm%C3%A9ticos
https://oec.world/en/profile/bilateral-product/perfumes/reporter/bra#subnational-data
https://oec.world/en/profile/bilateral-product/perfumes/reporter/bra#subnational-data
https://oec.world/en/profile/hs/perfumes#latest-data

